Master en Comunicacion Institucional (online)

CURSO

2020-2021
PREINSCRIPCION
22/04/20 hasta el 14/10/20
MATRICULA

22/04/20 hasta el 14/10/20
IMPORTE MATRICULA
2700 €

EXPEDICION DE TITULOS ACADEMICOS

Se aplicara la tasa vigente en el momento de la expedicion del titulo
LIMITE DE ALUMNOS

35

TIPO

Master

CATEGORIA/S

Empresa

CREDITOS

60 ECTS

MODALIDAD FORMATIVA
No presencial

COORDINACION
MANUEL CAMPO VIDAL

91229 79 02

www.nextibs.com
ORGANIZACION

Centre de Formaci6 Continua UdL
C/Jaume II, 71

Campus de Cappont

25001 - Lleida

TIf: 973703383
Fax: 973703377
formaciocontinua@udl.cat
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PRESENTACION

Este Master en Comunicacion Institucional se configura a partir de una serie de objetivos fundamentados en la
demanda de las organizaciones en la actualidad y esta disefiado por profesionales altamente capacitados que
conocen las necesidades prescindibles para una formacion avanzada en comunicacion institucional. Esta
formacién proporcionara:

-Una vision profunda y analitica sobre el entramado mediatico, lo que permitira a los alumnos desarrollar
sinergias y desenvolverse con eficacia en los medios de comunicacién convencionales y emergentes.

-Una descripcién y un analisis detallado de la situacién de la comunicacién en la sociedad globalizada,
sefialando las principales tendencias del sector y los retos que tiene que afrontar.

-Formacion préactica para poder ser comunicadores y portavoces responsables, asi como tener capacidad de
liderazgo en el mundo politico e institucional.

-Conocimientos fundamentales y especificos de todas las areas de la Comunicacién y de las herramientas que
permitan a los alumnos su integracién en instituciones y organizaciones en puestos relacionados con la
comunicacion.

-Conocimientos sobre la relacién existente entre la comunicacion y las redes de poder politico y econémico.
-Pautas para la construccién de la marca personal, asi como de la creacion y difusién del mensaje para mejorar
la productividad y la eficiencia de las organizaciones.

PROGRAMA

Comunicar en la sociedad del Siglo XXI

* El contexto de la Sociedad de la Informacién

* |ntroduccion a la Publicidad y al Marketing

* DIAS Y HORAS EN QUE SE IMPARTE
Lunes a sabado

Habilidades de comunicacidon y creacion de contenidos para el portavoz

® Comunicacion y liderazgo

El discurso publico: estrategias y técnicas

* Redaccion profesional de la informacion

DIAS Y HORAS EN QUE SE IMPARTE

Lunes, martes y miércoles de 16.00 a 20.00 horas

Comunicacion empresarial e institucional




e Estrategia y plan de comunicacién
® Gestion de crisis
e Comunicacion gubernamental, campafias electorales y estrategias digitales
* Comunicacion ciudadana, open government y participacion
* QOrganizacién de eventos y protocolo
* DIAS Y HORAS EN QUE SE IMPARTE
Lunes a sabado

Comunicacion institucional aplicada

e Administraciones del Estado publicas y Ayuntamientos
* Administraciones privadas. Fundaciones
e DIAS Y HORAS EN QUE SE IMPARTE

Lunes a sabado

Marketing Digital: Fundamentos, Estrategias y Redes Sociales

* Fundamentos y plan de marketing

Plan de Social Media

Web Marketing

DIAS Y HORAS EN QUE SE IMPARTE
Lunes a sabado

Trabajo Fin de Master

* Trabajo Fin de Master
¢ DIAS Y HORAS EN QUE SE IMPARTE
Lunes, martes y miércoles

PROFESORADO

Campo Vidal, Manuel
Carrera Boleas, Valentin
Gomez Bravo, Maria
Hernando Vera, Antonio
Martin Diez, Pablo

Micovic, Miljana




Moreno, Francisco
Parralejo Agudo, Jesus
Puebla, Belén
Rodriguez, Alfredo
Sangulesa Alba, Agustina

Valenzuela, Nufio

OTRAS INFORMACIONES

REQUISITOS DE ADMISION

Esta dirigido a todos aquellos licenciados, graduados o ingenieros interesados en dotarse de los conocimientos
necesarios para liderar los procesos de comunicacién en empresas, instituciones y organizaciones. Los criterios
de admision al programa se establecen de acuerdo con el articulo 17 de Real Decreto 1393/2007 modificado
por el Real Decreto 861/2010.

Podran acceder al posgrado:

- Alumnos, espafioles o extranjeros, que acrediten los requisitos legales de acceso previstos en el RD
1393/2007 modificado por el RD 861/2010, que estén en posesion del titulo de graduado o titulacion
equivalente, preferiblemente con formacién previa en Ciencias Sociales y Juridicas o Artes y Humanidades.

- Alumnos graduados en otras titulaciones que, con independencia de su formacién de grado de partida, quieran
dotarse de los conocimientos y las herramientas necesarias en comunicacion para iniciarse en esta ciencia o
bien para avanzar en su carrera profesional. Pueden provenir del mundo del derecho, los negocios, la empresa,
la sanidad, entre otros muchos.

- En el caso de los alumnos recién graduados, se valorara para el acceso a la titulacién si esta en posesion del
titulo de licenciatura o de grado y su expediente académico. Se ponderaré la formacion adicional, otros cursos y
formacion recibida, asi como la acreditacion de idiomas.

Para acceder al Master en Direccion de Comunicacion Corporativa y Marketing Digital se requiere poseer el
grado académico de Licenciado, Diplomado o equivalente, o de Graduado en el nuevo sistema de Educacion
Superior. En particular, el master esta orientado a la formacion de los siguientes titulados:

- Periodismo

- Relaciones Publicas

- Comunicacion Audiovisual

- Ciencias Empresariales

- Economia

- Administracién y Direccién de Empresas

- Sociologia

- Ciencias Paliticas y de la Administracion Publica

- Filologia

- Derecho




PROCEDIMENTO DE SELECCION

Requisitos a tener en cuenta en el proceso de admision al master son los siguientes:

a) Excelencia académica

El candidato al master debe poseer una titulaciéon universitaria de grado o licenciado en alguna de las areas
descritas. Se analizard el curriculum vitae del candidato, valorandose especialmente el expediente académico,
resultando priorizados los mas satisfactorios.

b) Curriculum vitae

Se llevara a cabo la revision del curriculum vitae del candidato, valorando aspectos como la experiencia
profesional y la presentacion de una carta de recomendacion. Asimismo, se valorara la participacion en otros
programas formativos que aporten valor a la candidatura.

c¢) Entrevista personal

Los candidatos al master deberan pasar por una entrevista personal con el Comité de seleccion, en la cual
deberan mostrar su motivacién profesional para realizar este programa. Los candidatos al master deberan
evidenciar una formacion o vocacion hacia el desarrollo de una carrera profesional orientada a la comunicacién
y a la practica del marketing digital.

Estos criterios seran ponderados segun la siguiente tabla:

Ponderacion de Criterios para la Admisién al Master

CRITERIOS PONDERACION

Expediente académico: 40%

Curriculum Vitae: 30%

Entrevista personal: 30%

Total puntuacion: 100%

PERIODO EN QUE SE IMPARTE

Fechainicio 12/10/20 - Fecha finalizaciéon 30/06/21

LUGAR DE IMPARTICION

Next International Business School Madrid

DIAS Y HORAS EN QUE SE IMPARTE

Lunes, martes y miércoles (turno mafiana de 9,30 a 14,30)
INFORMACION COMPLEMENTARIA

imatges
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